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壹、 依據 

一、 財政紀律法第 11 條。 

二、 預算法第 34條。 

三、 行政院 114 年 9 月 30 日院臺外字第 1141024288 號函復

同意本會所報「115 至 119 年度社會發展中程個案計畫—

海外華語文學習深耕計畫」。 

貳、 計畫目標 

為掌握海外華語文版圖擴展契機，本會於 110 年籌劃試辦

「海外華語文學習深耕計畫」，並自 111 年至 114 年正式推動

第 1 期計畫，現為擴大布局推展海外華語文學習深耕計畫之地

區，並回應各界對於臺灣華語文學習之期待，本計畫以臺灣為

品牌、以創新思維為驅力，透過語言與文化之交流，在第 1 期

計畫所穩健奠定之基礎上，新階段計畫將迎來整體成效攀升之

進程，俾加強拓增國際社會對於臺灣自由民主價值之認識與友

誼。 

當前本會以擴大輸出臺灣文化軟實力之策略持續布局海外，

除升級北美地區華僑文教服務中心（下稱僑教中心）文化推廣

量能外，並規劃串聯臺灣華語文學習中心據點，以協輔美國與

歐洲地區設置逾百所臺灣華語文學習中心經驗，全新開展加拿

大、澳洲及紐西蘭等國作為新階段計畫起始亮點。 

在臺灣華語文學習中心部分，以強化營運品質及落實績效

評鑑為導向，打造每年至少協輔維運 90 所臺灣華語文學習中

心之規模，並擴大整體政策行銷俾提升品牌關注度；在僑教中

心部分，將連結優質文化導覽豐沛資源、優秀僑青人才專業共

同宣傳臺灣的熱情；以及結合各地區臺灣商會優勢人脈，輔以

延續強化相關地區主流文教體系教師人才連結，同時跨域聯結
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海內外華語文相關產官學各界網絡，以多面向策略量能共同執

行 115年至 119年第 2期「海外華語文學習深耕計畫」。 

參、 實施策略 

（一） 擴大延伸臺灣文化軟實力海外布局 

1. 輔導臺灣華語文學習中心成立及營運發展。 

2. 打造專業及質量並重之臺灣華語文學習中心體系。 

3. 因地制宜打造僑教中心成為臺灣文化展示基地秀臺灣。 

4. 運用青年動能搭建主流接軌橋梁。 

（二） 緊密連結主流文教人才 

1. 加強主流中小學臺裔教師聯繫。 

2. 充實師資專業並促進多元教師投入教學。 

3. 深化主流人士及在學青年與臺灣雙向連結。 

（三） 建構產官學合作應用網絡 

1. 鏈結產官學擴大臺灣軟實力輸出。 

2. 順應臺商產業新布局助益華語文化深耕傳播。 

3. 創研對外華語教材進階冊，研發配套文化及數位輔助

教材。 

肆、 經費需求 

本計畫為 5 年期中程個案計畫，自 115 年度起至 119 年度止，

所需經費總計為新臺幣 1,035,490 千元，其中 115 年經費需求

238,879 千元、116 年經費需求 217,473 千元、117 年經費需

求 202,111 千元、118 年經費需求 181,008 千元、119 年經費

需求 196,019 千元，相關經費計算基準係參考各地僑情及歷年

來辦理相關活動概況進行編列。 

伍、 選擇方案及替代方案之分析與評估 

本會「海外華語文學習深耕計畫」係屬國家級之戰略計畫，因
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推動層面涉及我政府國內相關部會、海外各駐外單位、海外僑

民學校與僑民（商）團體、北美洲與歐洲及大洋洲等地區主流

中小學等，且資源投入規模與影響層面甚鉅，本計畫已將現有

資源縝密規劃佈局，並力求在有限資源內發揮最大效益，爰無

替選方案。 

陸、 預期效益分析 

（一）行銷臺灣品牌擴大文化軟實力海外布局 

透過第 2 期「海外華語文深耕計畫」的實施，已建立引領

全球僑校轉型的臺灣華語文學習中心體系，歐洲及美國地

區的臺灣華語文學習中心均能深入經營主流社會，並因地

制宜發展商業營運模式，為當地華語文推廣工作開發新客

群並朝永續經營方向前進，可作為全球其他地區僑校經營

之示範。多所臺灣華語文學習中心更發展出與當地市政府、

跨國企業及圖書館等合作之模式，更能發揮帶頭的示範作

用，引領整個體系日臻完善、進步發展。持續推動「海外

華語文學習深耕計畫」將擴大延伸布局至各地僑區，將能

有效複製、創新成功經驗，點、線、面打造全方位、立體

化的臺灣品牌之華語文教育國家隊形，以兼顧僑界、主流

社會需求，發揮臺灣文化軟實力優勢，提升臺灣的國際參

與及影響力，也有助開拓臺灣年輕世代海外圓夢、實現價

值之發展空間。 

（二）結合主流力量融入在地多元文化情境凸顯臺灣意象 

參考「社區總體營造」概念，深入評估各地僑教中心之量

能、潛力，透過相關強化策略之實施，將中心場地打造成

為「凝聚社區共識，面向主流及新生代」之社區新據點。

各僑教中心因地制宜，結合轄內僑區多方資源，策辦臺灣

文化導覽活動，進一步與在地臺灣華語文學習中心、主流
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中小學合辦文化課程，加乘活動效益，提升計畫總體價值。

並藉由增進臺灣文化的可近性及理解，發揮鼓勵海外青年

文化大使協會、僑民青年參與導覽工作之效果，運用在地

優勢接近主流、融入主流進而帶動主流，從在地多元文化

情境凸顯臺灣意象。復運用大型主題性包括臺灣日、臺灣

嘉年華、臺灣傳統週等活動，提升臺灣在國際舞臺的正面

意象與能見度，推行公眾外交。再適時透過網路、數位科

技及合宜的策展設計，有效結合國內各部會線上或實體資

源，以更生動活潑方式展現臺灣多元文化魅力，突破地理

疆界與時區限制，擴大臺灣文化傳播效益及吸引力。 

（三）促進主流文教體系之雙向交流以行銷臺灣價值 

近年來隨著國際產業鏈的重組，臺灣高科技產業之優勢日

益受到國際社會之矚目與重視，從而亦帶動臺灣華語文教

育在海外的擴大發展趨勢，第 2 期「海外華語文學習深耕

計畫」的實施，延續了第 1 期「海外華語文深耕計畫」加

強參與海外主流教育體系運作之主要策略，再透過我國資

訊應用之強項，為華語及文化教學加值賦能。加強聯繫海

外主流中小學臺裔教師，提供臺灣豐沛教育資源，是促進

僑教與主流文教體系雙向交流之關鍵起步，輔以師資培訓、

華語文教材、數位學伴、青年志工等資源的投入，提升主

流臺裔教師對我活動之參與率及在當地教育體系之地位與

影響力，將能鞏固臺灣特色華語文教育資源對主流文教領

域的參與及支援，未來亦可帶動主流人士對臺灣在海外之

華語文教育、僑教體系、文化推廣等優化臺灣品牌相關領

域之參與，結合臺灣、僑界與在地主流力量三方多管齊下、

共同努力的結果，達致全面推廣臺灣華語文教育以行銷臺

灣價值之政策目標。 

（四）強化跨領域合作提升海外華語文教育推廣效益 
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結合臺灣華語教學機構及 AI、智能數位產業之優質華語教

學及數位科技量能，研發進階對外華語文教材、文化及數

位輔材，並辦理智能華語文競賽、課程或活動，強化學生

對臺灣文化之瞭解，增加學生華語學習興趣及效益。同時

運用臺灣華語文教學機構之教學優勢，建立與海外僑校、

臺灣華語文學習中心及華語教師之連結與合作，透過辦理

數位課程，提升教師教學知能及僑校對外開課之量能。另

藉由海外臺商組織之資源網絡、致力推動的美食巡迴、經

貿講座等多元機制，共同宣傳推廣臺灣優質華語文教育及

臺灣文化特色，臺灣華語文學習中心及僑教中心雙軌並進

優化通路功能，有效加強跨領域合作，共同拓展海外華語

文教學市場，提升海外華語文教育推廣效益及臺灣在國際

之美好意象與能見度。 

（五）進階深耕臺灣品牌華語文教育鏈結國際友我力量  

順應國家生存發展的需要，以及國際社會政治、經濟、文

化、科技的新趨勢，僑教工作必須以創新思維為驅動，從

COVID-19 疫情前後的首期「海外華語文深耕計畫」打下

的基礎，再到第 2 期「海外華語文學習深耕計畫」的規劃

與執行，從擴大海外布局、強化連結主流，以及跨領域資

源共享合作機制的加值賦能，皆可切合各國民主社會崇尚

多元族群文化健全發展的主流價值，創造顯著的外溢效果，

來提升臺灣品牌華語文教育國家隊形對於各地主流社會教

育體系的參與及支援。隨著臺灣產業經濟實力飛躍成長，

我們亟應效法英、韓等國家語言文化教育對外推廣策略，

讓臺灣的產業與文化雙翼高展，透過臺灣特色華語文教育

工作不斷地深入海外社區基層，將能充分發揮櫥窗功能，

用草根力量行銷臺灣的文化、科技實力，俾與中國有所區

隔，讓國際社會認識臺灣、挺臺灣，有助鞏固全球民主價
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值夥伴之互動合作關係。 

柒、 財源籌措與資金運用說明 

本案自 115 年起推動，所需經費由行政院核定本計畫並確立增

列經費額度後，將逐年（115 年至 119 年）循預算程序編列於

本會年度公務預算。 


