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輔導推介項目 介紹 重點說明 

線上數位策展 

    透過簡潔明瞭的網頁主視覺，

並擴增網頁設計使用「瀏覽視差滾

動技術」吸引到訪目光，並以明確

的分層排列方式，將重點推廣的主

題策展置於最前，再依獲獎海外臺

商精品之類別依序展開，並經由點

選進入分層，讓瀏覽策展網頁的受

眾能夠輕易掌握網站資訊流向與樣

貌。 

線上數位策展網站地圖 

圖 1、網站架構規劃 

 

擴增網頁設計使用「瀏覽視差滾動技術」  

    置入滑動特效，藉由前後不同移動速度的

圖片，讓 2D畫面產生多層次的景深效果。將

主題策展頁分解為各個主題區塊，並透過技術

效果強調要展示的內容主題和類型，以藉此強

化策展主題的互動溝通與資訊傳達，優化使用

者的線上策展情境體驗。 

 

圖 2、視差滾動技術示意 

 



客製圖文製作 

    針對個別的金質與銀質獎精

品，依據其產品的重點特色及使用

情境，並擴增使用 360°產品環景體

驗瀏覽模組(視產品體積能否置放

於攝影底座)，為獲獎產品製成專屬

介紹頁面，詳列產品相關資訊，並

附上產品經過行銷後製處理之亮點

敘述情境圖，讓瀏覽網頁能夠更快

速理解產品內容及應用的方式，執

行說明如下： 

產品圖文製作 

圖 3、產品圖文製作示意 

 

360°產品環景體驗瀏覽模組 

    與傳統的網頁設計元素(照片、幻燈片、

影片)技術相比，環景體驗瀏覽呈現的方式較

易呈現臨場感，達到沉浸式的身歷其境體驗效

果，透過互動式的產品瀏覽模式，對產品留下

深刻印象。 

圖 4、360°產品環景效果示意 

 

https://www.mercedes-benz.com.tw/passengercars/mercedes-benz-cars/car-configurator.html/motorization/CCci/TW/zh/EQC-KLASSE/OFFROADER


 

數位社群行銷 

    透過目標市場受眾慣用之社群

進行數位廣告投放，依照海外臺商

精品的特質，搭配符合當地受眾感

興趣的內容來將所屬的產品進行故

事包裝，以呈現出受眾感興趣的內

容，以提升到訪著策展網頁的參與

度。故將使用多媒體廣告聯播網、

關鍵字行銷、社群媒體廣告等三種

數位社群行銷工具，達成曝光引流

之效果，以協助得獎之海外臺商擴

大產品及品牌知名度，針對日本、

泰國、印尼、越南、馬來西亞及菲

律賓等 6個目標市場進行數位社群

行銷，獲選金質獎之臺商可從目標

市場指定 4國，獲選銀質獎之臺商

可從目標市場指定 2國。 

    獲選金質獎之臺商可從目標市場指定 4

國，獲選銀質獎之臺商可從目標市場指定 2

國，數位社群行銷執行內容如下： 

(一) GDN聯播網廣告 

    以圖像素材方式將官網內容產製為廣告

行銷素材，依據實際獲獎業者指定行銷國家、

產品，進行地區、興趣標籤的廣告設定，以及

蒐羅符合產品主題類別的 Google合作的網

站，GDN聯播網廣告之廣告使用當地語文進行

廣告版位投放及曝光。 

(二) 社群廣告 

    廣告目標為引導受眾前往到達線上策展

網頁，除了針對臉書社群的受眾依照產品類別

設定廣告標籤投遞廣告，另外臉書社群廣告的

顯現會以輪播方式呈現素材，可以在同一篇貼

文當中，放入不同情境的素材，放大商品優

勢、也幫助用戶想像使用起來的樣貌，成效指

標為曝光數、點擊數。 

(三) 關鍵字廣告 

    當 Google用戶主動使用 Google搜尋特定

關鍵字，故會依金銀獎產品，設定適合被搜尋

的關鍵字並透過搜尋時列出的廣告版位，吸引

消費者的注意力，成效指標為曝光數、點擊

數。  

電商轉型顧問 

    協助有意進行當地或跨國電商

行銷之金銀質獎海外臺商，透過分

析式的顧問服務，幫助海外臺商透

過不同面向釐清進軍電商的優勢及

機會。 

    針對入選業者鎖定當地或跨境電商模

式，提供策略拓銷之建議諮詢服務，包括選品

及成本評估、電商平臺選擇分析、物流與金流

模式。金質獎獲獎者計 4小時，銀質獎獲獎者

計 2小時。 


